BEAUTY DUSSELDOREF zuriick auf der Erfolgsspur
Leitmesse der Branche tiberzeugt Fachpublikum und Aussteller

Die BEAUTY DUSSELDORF 2023 meldet sich mit guten Gespréchen,
vielen Geschéftsabschlissen und einer hohen Entscheidungskompetenz
seitens des besuchenden Fachpublikums zurlck und ist wieder auf der
Erfolgsspur. ,Wir sind sehr zufrieden mit diesem Ergebnis und freuen uns
Uber 44.000 Besucherinnen und Besucher aus 74 L&ndern. Unsere
Aussteller berichten uns mehrheitlich von einem sehr guten Messeverlauf.
Dieses  positive  Resultat ist sehr  beachtlich, weil die
Dienstleistungskosmetik wegen den Auswirkungen der Corona-Pandemie,
der Energiekrise, gestorten Lieferketten, um nur einige der
Herausforderungen zu nennen, weiterhin unter Druck steht,” sagt Michael
Degen, Executive Director der Messe Dusseldorf. ,Wer hier in Dusseldorf
nicht dabei war, hat wirklich etwas verpasst. Wir sind Uberzeugt davon,
dass von dieser erfolgreichen BEAUTY positive Impulse in die gesamte

Branche ausgehen werden®, so Degen.

An drei Tagen prasentierten 1.100 Aussteller und Marken aus 29 Landern
den Experten aus aller Welt in vier Hallen die gesamte Bandbreite der
Produkte,

Behandlungen und Dienstleistungen stand vor allem das hochkaratige

Dienstleistungskosmetik. Neben der Prasentation neuer
Fachprogramm mit rund 130 Veranstaltungen im Fokus. ,Die Miihen und
Investitionen in das neue Blihnenprogramm haben sich ausgezahlt. Unsere
Besucherinnen und Besucher schatzen die BEAUTY als wichtige
Anlaufstelle fur Qualifizierung und Weiterbildung — das hat die hohe
Nachfrage an den drei Fachbihnen zu den Themen Skin, Ful3 und Nails
sowie der neuen Business-Biihne bestatigt. Wir sind mit dieser Resonanz

sehr zufrieden®, sagt Hannes Niemann, Director der BEAUTY.

Besonderen Anklang fand auch das Eventprogramm am Meeting Point, das
mit einer bunten und unterhaltsamen Mischung aus bewegenden
Wettbewerb-Finalen, Shows, Preisverleihungen, Talks mit Promis der
Beauty-Szene sowie Panel-Diskussionen und Présentationen zu Trends,
Produkten und Behandlungen punkten konnte. Die ,Goldene Maske fur
Visagistik wurde an Make-up-Artistin und Unternehmerin Miriam Jacks
verliehen und im BEAUTY-Talk sorgte Moderatorin Frauke Ludowig flr

einen besonderen Glamourfaktor. Der Verlag KOSMETIK international
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zeichnete Branchenprofis fur tUberragende Leistungen und besonderen
Kundenservice am Samstagabend bei der Gala ,Gloria — Deutscher
Kosmetikpreis® in funf neuen Kategorien (Klassische Kosmetik, Medical
Beauty, Naturkosmetik, Innovativstes Institutskonzept und Charity —
Kosmetik hilft) aus.

Auch die Partner der BEAUTY DUSSELDORF zogen zufrieden Bilanz:

Alexander Drusio, 2. Vorsitzender Verband Cosmetic Professional e.V.
(VCP): ,Wir sind sehr glicklich, dass sowohl Anbieter als auch Kunden in
der professionellen Kosmetik mit Zuversicht zuriickgekommen sind. Die
BEAUTY hat gezeigt, dass die Branche von der persdnlichen Begegnung
lebt. Wir haben gesehen: Die Leistungen bei den Profis lassen sich
mittelfristig nicht zu Hause in gleicher Qualitat bieten. Trotz aller
Herausforderungen zeigt sich ein positives Bild fur die kommenden Jahre,

auf die wir uns freuen.”

Erstmals widmete sich die BEAUTY besonders dem Permanent Make-Up-
Markt und installierte neben einem hochkaratigen PMU-Fachprogramm die
.Lermanent BEAUTY Masters, einem Wettbewerb fir die PMU-
Community in zwei Kategorien. Die fachliche Beratung bei der Konzeption
dieser Competition sowie bei der Zusammenstellung des PMU-
Vortragsprogramms leistete Olga Hendricks von der OH-ACADEMY, die
als Unternehmerin und Trainerin seit tber 20 Jahren in der Beauty-Branche
tatig ist. ,Im PMU-Bereich gibt es neue Techniken, durch die ein
regelrechter Hype in der Szene entstanden ist. Es war absolut tberfallig,
dass wir uns jetzt in einem groBeren Rahmen auf der wichtigsten
Beautymesse in Europa prasentieren. Wir sind sehr zufrieden mit der
Nachfrage und dem Interesse an den PMU-Themen und wollen die
Permanent-Make-up Présentation gerne im né&chsten Jahr weiter
ausbauen®, bilanziert Olga Hendricks. Auch die Permanent BEAUTY
Masters seien fantastisch angenommen worden. ,Wir sind tberwaltigt von
der hohen Anzahl an europaweiten Bewerbern. Das Niveau des
Wettbewerbs war sehr hoch und damit konnten wir ein echtes Statement

setzen®, so Hendricks.
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Auch in diesem Jahr fand im Rahmen der BEAUTY die internationale
Competition Nailympia Germany statt. Insgesamt 108 Teilnehmer aus 23
Landern und 4 Kontinenten konnten in 17 Kategorien ihre Fahigkeiten und
Kreativitat unter Beweis stellen. Die Nailympia Germany feierte im letzten
Jahr ihre Premiere in Dusseldorf und durfte sich bereits bei der zweiten
Ausgabe Uber ein rasantes Wachstum freuen. ,Die Nailympia Germany
2023 Ubertraf unsere Erwartungen in jeder Hinsicht®, bilanziert das
Organisationsteam Stefanie Lo Re und Ivonne Voigt von Signature Nail

International.

,Das Fachprogramm wurde neu konzipiert und inhaltlich vertieft - genau die
richtige Entscheidung, denn die BEAUTY full FEET Stage war durchweg
sehr gut besucht, freut sich Mechthild Geismann, Inhaberin von podo
consulting und Organisatorin des Programms. ,Ganz unterschiedliche
Beitrage und viele praktische Demonstrationen gaben fundierte Einblicke
in podologische, medizinische und betriebswirtschaftliche Themen, die
Podologinnen und Podologen taglich beschéftigen. Besonders freue ich
mich, dass die drei bepunkteten Fortbildungen so gut angenommen
wurden! Und die Podiumsdiskussion ,Podologie 2030 war eine gelungene

Abrundung.”

Jens Wittig, stellvertretender Vorsitzender und geschéftsfilhrendes
Vorstandsmitglied des Deutschen Verbandes fir Podologie (ZFD) e.V., zog
ein ebenfalls positives Fazit: ,Fir uns ist es duRRerst signifikant, Prasenz auf
der BEAUTY in Dusseldorf zu zeigen, diese tolle Messe als Plattform zu
nutzen und als Ansprechpartner fur Fachpublikum, Referenten und
Mitglieder da zu sein. In unserem Kommunikationsbereich am Stand haben
wir viele gute Gesprache in angenehmer und entspannter Atmosphare
fuhren kdnnen. Dabei standen gerade die Themen der Digitalisierung und
Telematikinfrastruktur bei Heilmittelerbringern, sowie die
Nagelspangentherapie als neues Heilmittel in vielen Gesprachen im

Fokus.”

Die nachste BEAUTY DUSSELDORF findet von Freitag bis Sonntag, 22.
bis 24. Méarz 2024 statt.
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Fotos fur Ihre Nachberichterstattung finden Sie
http://medianet.messe-duesseldorf.de/press/beauty

Pressekontakt:

Yvonne Manleitner, Alexander Kempe, Marion Hillesheim
Tel.: 0211/45 60-577/-997/-994

Mail:

ManleitnerY @messe-duesseldorf.de
KempeA@messe-duesseldorf.de
HillesheimM@messe-duesseldorf.de
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